i
bn
1
=)
i~
O
]
e
=
o
£
)
on
©
c
©
=

& Thomas Bieger
Management von
Destinationen

Thoms eger

Management von
Destinationen

2 Aufage

7., unveranderte Aufl. 2008.
XVI, 365 S., gb.
€ 44,80

ISBN 978-3-486-58628-2

Destinationen unterliegen einem zunehmenden
Wettbewerbsdruck. Hier liegt nun das sehr erfolg-
reiche, marketingorientierte Werk zum Management
von Tourismusorten und deren Organisationen in
Neuauflage vor. Ein ,,Pflichtwerk“ fiir den modernen
Tourismus-Manager. Als Anregung fiir die Umsetzung
in der Praxis enthdlt das Buch fiir jedes Kapitel ein
Anwendungsbeispiel.

@ Hansruedi Miiller
Tourismus und Okologie
Tourismus und
Okologie 3., iiberarb. Aufl. 2007.
Wechselwirkngen und Handhungsfelder XV, 245 S., gb.
€ 32,80

ISBN 978-3-486-58336-6

Oktenbourg

Dieses Buch umfasst das heutige, fiir den Tourismus
relevante Wissen {iber die 6kologischen Zusammen-
hange und leitet daraus generelle Verhaltensgrund-
satze fiir eine auf Nachhaltigkeit ausgerichtete
touristische Entwicklung ab. Im Vordergrund steht die
Generationenvertraglichkeit, das heift, dass mit dem
heutigen Handeln nicht Optionen zukiinftiger Genera-
tionen mafgeblich eingeschrankt werden diirfen.
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Diese Biicher sind in der Reihe ,,Lehr- und Handbiicher zu
Tourismus, Verkehr und Freizeit“ erschienen — herausgegeben
von Universitdtsprofessor Dr. Walter Freyer. Weitere Titel dieser
Reihe finden Sie unter www.oldenbourg-wissenschaftsverlag.de.
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Walter Freyer
Freyer Tourismus
Tourismus Einfiihrung in die Fremden-
Einfiibrung verkehrsékonomie

Fremdenverkehrsokonomie

8. Auflage

8., liberarb. und akt. Aufl.
2006.584S., gb.
€39,80

Lehr- und Handbiicher zu
Tourismus, Verkehr und Freizeit

ISBN 978-3-486-57874-4

Oldenbourg

Diese umfassende Einfiihrung in die wirtschaftlichen
Aspekte des Tourismus ist ein Klassiker.

Reisen und die damit verbundenen Erlebnisse zdhlen
fiir viele Menschen zu den schénsten Momenten ihres
Lebens. Doch stellen die persdnlichen und gesellschaft-
lichen Phanomene und Gesetzméafigkeiten des Reisens
nach wie vor eine ratselhafte Angelegenheit dar. Dieses
Standardwerk geht schwerpunktméfig auf die wirt-
schaftlichen Aspekte des Fremdenverkehrs ein. Ideal fiir
Okonomen, die sich mit touristischen Fragen beschéf-
tigen - fiir Tourismus-Praktiker ein unverzichtbares
O0konomisches Grundlagenwerk.

Universitatsprofessor Dr. rer. pol.
Walter Freyer ist seit 1993 Inhaber
des Lehrstuhls fiir Tourismuswirt-
schaft an der TU Dresden und war
vorher als Professor an der FH
Heilbronn tétig. Praktische Erfah-
rungen im Tourismus erwarb er als
Geschaftsfiihrer eines Reisebliros
und -veranstalters in Berlin und
Hamburg sowie als Marketingbe-
rater fiir mehrere Tourismus-De-
stinationen. Er ist Griindungsprdsi-
dent der Deutschen Gesellschaft fiir
Tourismuswissenschaft (DGT) und
Verfasser zahlreicher touristischer
Fachpublikationen. Auf3erdem ist er
Herausgeber der Reihe ,,Lehr- und
Handbiicher zu Tourismus, Verkehr
und Freizeit“.
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im Mikro- und Makrobereich
der Tourismuswirtschaft

Walter Freyer

Tourismus-Marketing
Markor i

5., Uberarb. Aufl. 2007.
XXI, 768 S., gb.
€39,80

‘‘‘‘‘‘‘‘ . ISBN 978-3-486-58130-0

Das zentrale Lehr- und Handbuch fiir die Tourismus-
branche in Studium und Praxis. Darin eine umfas-
sende Darstellung der Grundlagen eines eigenstan-
digen Marketing-Managements fiir die verschiedenen
touristischen Unternehmen (wie Reiseveranstalter,
Reisebiiros, Beherbergungsunternehmen) und Orga-
nisationen (wie Destinationen, Tourismusvereine und
-verbande) im Mikro- und Makrobereich der Tourismus-
wirtschaft.

& Walter Freyer,
Wilhelm Pompl (Hrsg.)

Reisebiiro- Reisebiiro-Management
Management

Mer Feyer | Wilhelm pomp!

2 dufiage

2. Aufl. 2008. ca. 450 S., gb.
ca.€39,80

ISBN 978-3-486-58618-3
Erhdltlich ab April 2008

Odetour

Die Reisebiirobranche ist mit zahlreichen Verdnderungen
am Reisemarkt konfrontiert, die eine verstarkte professio-
nelle Anwendung von Managementmethoden erfordern.
So gibt das Lehrbuch dem Leser einen umfassenden
Einblick in das Management eines Reisebiiros und einen
Uberblick iiber die Branchenentwicklung.

& Wolfgang Georg Arlt,
Walter Freyer (Hrsg.)
Deutschland als Reiseziel
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Chancen fiir den
deutschen Reisemarkt

2008. XIIl, 212 S., gh.
I‘ €32,80

ISBN 978-3-486-58359-5

Wolfgang Georg At Wake Freger (1)

Deutschland als Reiseziel
chinesischer Touristen

Chancen fir den deutschen Resemarkt

China hat sich im ersten Jahrzehnt des 21. Jahrhun-
derts nicht nur zu einer fithrenden Wirtschaftsmacht
entwickelt, sondern ist inzwischen auch ein be-
deutender Quellmarkt fiir internationale Touristen.
Europareisen dienen der chinesischen Oberschicht
als Statussymbol und Einkaufsmoglichkeit. Zudem
eroffnen sie ihnen die Moglichkeit, den Fortschritt
im eigenen Land mit der Situation in den besuchten
Landern zu vergleichen. Fiir die deutsche Tourismus-
wirtschaft stellen die Gaste aus dem Reich der Mitte
mit ihren besonderen Bediirfnissen und Verhaltens-
weisen eine Chance dar — aber auch eine Heraus-
forderung. Hier liegt erstmals in deutscher Sprache
ein Standardwerk vor, das das Thema ,,Chinesischer
Tourismus nach Deutschland“ behandelt. Interkul-
turelle Phanomene finden ebenso Beachtung wie
6konomische Fragen und Aspekte der Produktan-
passung und des Marketings.

,Von einer Reise kann man mehr lernen
als durch das Studium von 10.000 Biichern.“

Chinesisches Sprichwort



